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美国加州大火为什么不能扑灭

仅仅是自然原因吗？



美国加州大火为什么不能扑灭
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• 直接经济损失突破 200 亿美元
• 山火后拨款 25 亿美元用于灾后重建，明确将储能设施、数据中

心等新型火灾高危领域的消防设备采购列为优先事项

• 极端气候 + 基础设施老化 + 新型火灾形态

• 中国的优势（关税导致反向海淘需求激增）+新余的机会

• 气体灭火系统的市场



www.islide.cc 7



www.islide.cc 8



产品选择与供应链管理
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选品
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不同国家与地区与文化差异，线上线下聚集地

03.在哪里卖得好

客户画像、产品特点与受众

04.卖给哪些人群

参考平台、数据分析、选品工具、国内国外

01.现在卖的好
政策、形势、预测

02.未来买的好

十卖十不卖，我有什么？我能卖什么

05.我的特点



跨境选品与相关工具
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ERP 支付和收款 工具

领星 Paypal Keepa 亚马逊商品历史价格和排名追踪

易仓 连连支付 Sorftime 选品工具

马帮 阿里一达通 Junglescout 选品和运营工具

斑马 卓志 卖家精灵 选品和运营工具

船长 P卡 超级浏览器 多店铺运营管理工具

积加 PingPong 鸥鹭 分析，运营，选品

速猫 asinseed 一键反查竞品流量词
万邦青舰
海淘系统

AMZScout 选品和运营工具

Google Trends 搜索和趋势分析



~供应链管理
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气体消防产品出口特点

周期性
实施性

标准性

供应链管理是指：使供应链运作达到最优化，以最少的成
本，令供应链从采购开始，到满足最终客户的所有过程

目标：是实现供应链整体效益的最大化，即在保证产品质
量和服务水平的前提下，降低成本、提高效率。这包括提
高生产效率、降低成本、优化库存水平、缩短交货时间、
提高客户满意度等多个方面

https://baike.baidu.com/item/%E4%BE%9B%E5%BA%94%E9%93%BE/139061?fromModule=lemma_inlink


~使用电商数据 API 平台作为供应链，上十亿货盘可轻装上阵
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反向海淘独立站概述
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~海淘、代购
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秦始
皇

近代
中国

汉朝
皇室

老
外

历史上最大的骗子？
帮老板去国外代购长生不老药

近代中国消费者
进口（海淘代购） ：服饰、美妆、电子、奢侈品、特色食品等

丝绸之路：
进口：葡萄、核桃、石榴、蚕豆、苜蓿、胡琴、汗血宝马等 

对外贸易:B2B

跨境电商：B2C  包括以帮老外买中国货的反向海淘服务模式

----代购也可以说是跨境电商的鼻祖。

丝绸、茶叶、瓷器、药材



~丝绸之路
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~china 的由来
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china 昌南（景德镇）

chinaware 昌南瓦

china 瓷器

China 中国

chine 丝（绸）

Chin  秦



~什么是独立站
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拥有独立的域名、空间和页面的网站。区别 

于 Amazon、eBay、速卖通等第三方平台的

网站叫自建站。比如大牌官网，就是独立站，

它由卖家自己建立，不受第三方平台规则限

制，可以说是一个用户自主管理的在线商店。 

独立站包括跨境电商独立站和国内独立站，

反向海淘代购网站属于独立站的一种特殊的

商业模式。

独立站



~电商平台与独立站的主要差异对照表
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项目 跨境独立站 跨境电商平台

定义与性质 企业或个人自建的电商平台，完全自主权 由第三方机构或公司运营的电商平台，卖家共享平台资源

自主性 完全掌控，包括运营、营销、物流等 遵守平台规则和政策，相对依赖平台

品牌控制力 完全掌控品牌形象，个性化设计网站 卖家通常会共享平台的UI和用户体验，品牌形象受限

数据掌控 商家直接掌握用户数据和销售数据，便于私域深入分析 卖家无法完全掌控数据，依赖平台提供的数据分析

选品方式 根据产品特点和消费者需求进行选品，自主决定方向 依靠大数据分析平台内部规则，选品方式相对固定

营销策略 灵活运用各种营销手段，不受平台限制 营销手段受平台规则限制

物流成本 自行采购商品并运送至海外仓，物流成本需自行核算 卖家可付费享受平台提供的物流资源和服务

用户体验 重视用户体验和卖家服务，提升转化率 用户体验受平台提供的服务影响

流量获取 投入大量精力和资金进行推广，自主引流 平台流量分配机制

技术门槛 建站、运营、推广都需要一定的技术知识 技术门槛相对较低，易上手

扩展性 根据业务发展需求，灵活扩展功能模块 扩展性受平台提供的服务范围限制



什么是反向海淘独立站？
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反向海淘代购是指通过
中国国内的电商平台
（如淘宝、京东、拼多
多等）挑选商品，并委
托代购者进行购买、转
运等一系列操作，最终
将商品送达海外消费者
手中的过程。

提供这样服务的独立站，

则叫代购网站 



~反向海淘的发展历史
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消费者 代购服务商 工具/助手 货源国家 商品

秦始皇 徐福 海外 长生不老药
汉朝皇室 张骞 翻译是甘夫 西域 葡萄、核桃、石榴、蚕豆、苜蓿、胡琴、

汗血宝马等

明朝皇室 郑和 翻译、士兵 西洋 香料、珠宝、丝绸、瓷器、海外美妆产品
等

宋代皇室 海上丝绸之路商
人

船只、商队 东南亚、南亚、中东等地 香料、象牙、珍珠、珊瑚、海外特产等

清代皇室 广州十三行 船只、翻译 欧洲、美洲、东南亚等地 钟表、玻璃器皿、西洋画、纺织品、药材
等

现代消费者 个人代购、跨境
电商平台

互联网、物流，翻
译软件

全球各地 时尚服饰、美妆产品、电子产品、奢侈品、
特色食品等

国外消费者 翻译软件、代购平
台

中国



反向海淘基本流程图
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独立站（反向海淘模式）盈利点
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1、服务费

2、OEM

3、运费

4、差价

5、佣金

6、采购优惠

7、汇率

8、增值服务

9、自营商城

10、广告费

11、渠道合作

12、会员费

13、产业链合作

14、融资



气体灭火系统行业与反向海淘销售流程上的区别
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区别 气体灭火(传统+大件定制） 电商/跨境电商/外贸 反向海淘
售前 建厂、生产线 选品、上货 无货源（不选品，客户主动提

交购买需求或仅做特色推荐）

获客：2B 线下为主 获客：2B2C 多样竞争大 获客：2B2C 多样渠道竞争少

资质展示、咨询 方案 报价 搜索 加购 搜索 加购

售中 生产周期长 下单支付便捷 代采、代购

大件、敏感货 物流配送选择 集货仓储、拼邮

安装调试专业\多方协调多 订单处理高效、退款弃单 拍照验货减少跨境退款

售后 维护保养定期 退换货政策清晰 商品问题协助

应急响应迅速 客户反馈收集 物流异常处理
技术支持长期 纠纷处理规范 用户体验跟踪



独立站搭建 
/04



选择建站服务商

1、成熟可定制的系统商

（如万邦青舰海淘代购系统）

2、开源商城系统 

OpenCart 等

3、SaaS平台

独立站运营选择

1、基础配置：域名、

LOGO、条款、周转资金

2、功能选择搭配

3、选品上货

第三方对接

1、支付

2、物流

3、货源与供应链

~独立站（反向海淘代购模式）系统搭建

26



~建站工具：万邦青舰海淘代购独立站系统
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万邦科技  -- 2022年江西省首批数字技术应用场景“产品清单”
                -- 2023年1688跨境录源通首批软件服务商



~建站工具：以Shopify为代表的独立站SaaS服务商特点
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02.低价且定价灵活

• 月付、年付为主，个别支持独立部署

03.应用生态

• 功能拓展、营销、跨境收款

01.低门槛

• 注册即开通10分钟内完成

注意：不能直接支持反
向海淘商业模式电商平
台供应链和代购流程



万邦建站运营服务客户案例
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腾讯创始股东SuperBuy（全球代购 API 合作）

美国Cssbuy     （欧美 中国代购项目）

广东hubbuycn （欧美巴西 中国代购项目）

江西宜春客户     （柬埔寨 中国代购项目）

老挝海颂项目



营销推广策略 
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营销推广策略 

31

SEO

社媒引流

Facebook 、 Instagram 

TikTok、 YouTube、 Pinterest、 

Twitter（推特） AI 生成内容

KOL引流

网红粉丝

推广联盟

搜索引擎

Google SEO

Google Map

广告投放

Google Ads

Facebook Ads

站内体验优化好   站外引流转化高



探索行业痛点及跨境挑战
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跨境挑战与解决方案探讨

33

痛点

认证壁垒与合规风险 物流瓶颈与成本高企

从一带一路东南亚开始；集

运模式  危险品专线

品牌升级

主动触达客户

参与国际化建站与推广

本地化服务缺口

生态合作、安装培训、远程

指导

公司多、价格卷、市场缩、出海难

国际认证UL/FM 认证突破

拉近与大公司的差距

投票/讨论



气体消防行业跨境出海案例
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凡易特烟烙尽气体灭火系统在2023年迪拜国际消防展Intersec上广受欢迎 

2023-06-27
http://cn.fire-eater.com/article-item-41.html
阿联酋迪拜安防消防展览会INTERSEC是中东地区安全、应急服务、警
务和网络安全国际展览会。

凡易特遍及全球的代表机构
http://cn.fire-eater.com/p-whyus.html
广大的技术合作伙伴网络以及我们在世界各地的分支机构

凡易特在挪威Blix数据中心的消防气体灭火保护 2023-06-27

http://cn.fire-eater.com/case-item-52.html
Inergen®️ 烟烙尽消防灭火系统作为解决方案

青鸟消防：子公司助力美的泰国生产基地消防安全 2025-03-18
https://www.toutiao.com/article/7481477312526762515/
青鸟消防子公司美安Maple Armor完成对美的（Midea）泰国生产基地项
目的设备供货及系统调试工作

普澜应急产业集团坚持创新驱动，加速“出海”布局 2025年01月13日
https://jyzb.cpd.com.cn/kjqj/125/t_1167979.html
盛鑫消防科技已在国内30多个城市以及海外40多个国家建立了完善的销
售和售后服务网络。其“圣鑫”品牌产品已远销至欧美、非洲、东南亚
等近42个国家和地区。

广东胜捷消防科技有限公司
https://www.11467.com/guangzhou/co/219563.htm
公司具有自营进出口权，产品已销往香港、台湾东南亚、中东、欧洲
等地区。“胜捷”品牌，已深得外商赞赏。

一带一路、中非蒙内铁路……利达海鑫气体灭火来保驾护航 2016年
https://www.dnfire.cn/article-1323484412185.html
2016年北京利达海鑫灭火系统设备有限公司荣幸获得中国交建公司中
非项目气体灭火设备配套供应商资格，为蒙内铁路480公里沿途各30

个铁

中国制造气体灭火产品挺进世界市场，做了哪些准备？ 2024-11-10

https://www.fire114.cn/index/article/detail?i=132522
迈向“一带一路”和“全球南方”国家，挺进世界市场

淘展网
https://www.expotrue.com/case_detail_0.html
安防劳保消防军警展览联系

扫码了解详情>>>



气体消防行业跨境出海案例
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胜捷消防设备（东南亚、中东、俄罗斯）

凡易特（世界各地的分支机构）

盛鑫消防“圣鑫”品牌（欧美、非洲、东南亚）

青鸟消防（美的泰国生产基地）

北京利达海鑫（中非蒙内铁路）



反向海淘的产业价值及未
来趋势
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~跨境电商占中国对外贸易的比重
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跨境电商进出口规模持续增长，商务部数据显示，
五年来

从不到1%上升到5%左右，

行业规模增长近十倍



~1688官方数据（2023年10月）
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1688跨境寻源通

同比增长
2023年

跨境注册数

75%



2024年中国跨境电商市场规模预测分析

39

2022年
15.7万亿

单位：元

2023年
16.8万亿

2024年
17.9万亿

消防产品出口情况

数据项 2024 年 25 年预测 数据来源

中国市场规模
（亿元）

185 210
中国消防协会、
QYResearch

全球市场规模
（亿美元）

85 93
QYResearch、Global

Market Insights

全氟己酮市场
占比（中国）

15% 17%
当宁消防网、智研咨
询

数据中心消防
投资增速

18% 20%
中国信通院、行业报
告

储能消防市场
规模（亿元）

38 74
华西证券、泰和安案
例

欧盟钢瓶反倾
销关税

21.5% 持续 欧盟委员会官网

分析报告下载>>



~跨境电商交易模式

40

2022年占比

75.6%

2023年上半年

73.9%

跨境电商以B2B交易模式为主，但从发展趋
势来看，近年来B2C交易模式占比逐年提升
。其中独立站模式增长尤为明显



先去做，做成一堆烂泥再慢慢的改

无论在哪个领域都是先开始

再改进



Thanks

2025年04月

@青剑大叔

总结&答疑
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